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- sostenibilita delle attivita




ANNO 2050: LA TERRA
"SOTTO PRESSIONE"

Produzione agricola: la grande sfida | Consumi di carne:
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4" .%% ELECONSEGUENZE 700 MILION

Persone sfollate a causa di problemi

ng s S'E NON C AMBIEREMO ROTTA legati alle scarse risorse del territorio

Fonte: REF Ricerche su DNV GL

— 43 MILIARDI 1 PERSONA SU 2

Tonnellate di CO, emesse Potrebbe avere problemi 6[]% «
ogni anno nell"atmosfera di accesso all'acqua skl
(+26% rispetto ad oggi) almeno un mese ['anno

Fonte: REF Ricerche su OECD Fonte: REF Ricerche su ONV GL

-10%
Riduzione dei raccolti
globali dovuti

a degrado del suolo

Il caldo che avanza e cambiamenti climatici b {
[GIORNATE MEDIE CON TEMPERATURE REGISTRATE SUPERIORI A 32°) Fante: REF Rlcerche suWarld Atlas Desertification

1960 0GGI 2060 VAR.

1960/2060

MILAND 8 22 31 23
ROMA 8 30 41 33
NAPOLI 8 23 33 25
MADRID 33 54 70 37
ATENE 10 26 37 27
PARIGI 1 3 5 q
BERLINO & 2 4 2
MOGADISCIO [SOMALIA) 117 192 218 101
SINGAPORE 24 119 171 147
PECHINO [CINA] 25 37 48 21 ; &
DELHI [INDIA] 178 205 216 38 (I ; g
JOHANNERSBURG [AUSTRALIA 2 10 18 16 - B
omerstsusay 2 10 1s s 13 7 MILIARDI. 100 MILIARDI DI DOLLARI LANNO =
SAN PAOLD [BRASILE) 13 25 33 20 Tonnellate i rifiuti (o Costo che doviemmo Sostenere per adattarci ad un 3
I GAIRD (EGMTED) 146.0; 182, TIBe 2 prodatti ogni anno > innalzamento delle temperature di due grad; :
Fonte: Ipce Fonte: REF Ricerche su ONV GL Fonte: REF Ricerche su World Atlas Desertification E
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L'evoluzione di un nuovo atteggiamento verso il Pianeta

Il dibattito sulla questione ambientale, nato tra gli anni 60 e 70 del secolo
scorso con la formazione delle prime Associazioni ambientaliste, ebbe come
nodo centrale il rapporto economia -ambiente, nella sempre piu evidente
necessita di preservare la Qualita del patrimonio naturale e nella
consapevolezza che, essendo le risorse del pianeta tendenzialmente esauribili,
dovessero essere rivisti ed equilibrati i modelli di sviluppo.
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ALCUNE TAPPE IMPORTANTI DELLO SVILUPPO SOSTENIBILE NEL MONDO ED
IN EUROPA

1968, Conferenza Intergovernativa sulla conservazione della Biosfera
(UNESCO)

1992, Dichiarazione di Rio, Agenda 21, Biodiversita, Cambiamento
Climatico, Foreste (trattati e protocolli)

1995, COP 1, prima Conferenza Mondiale sul cambiamento climatico (ONU)

. 2001, COP 7, settima Conferenza Mondiale sul cambiamento climatico e
per |'attuazione del Protocollo di Kyoto (ONU)

. 2015, Parigi, € un accordo globale sui cambiamenti climatici che e stato
raggiunto il 12 dicembre 2015 a Parigi. Prevede un piano d'azione per
limitare il riscaldamento globale "ben al di sotto" dei 22C. Si applichera a
partire dal 2020.




La crescita economica di per sé non basta, lo sviluppo é reale solo se
migliora la qualita della vita in modo duraturo.

Ambientale
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Nella sua accezione piu ampia, il concetto di sostenibilita implica la
capacita di un processo di sviluppo di sostenere nel corso del tempo la
riproduzione del capitale mondiale composto dal capitale economico,

umano/sociale e naturale (ambiente).




Sostenibilita significa cercare soddisfacenti modalita di vita
per tutti, senza mettere in pericolo la nostra sopravvivenza sul
pianeta adesso ed in futuro

Sociale

Vivibile

Ambientale Realizzabile Economico
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Il concetto di sostenibilita e stato mutuato dalla selvicoltura: e possibile
prelevare dalla natura quanto la natura e in grado di rigenerare
(rinnovazione naturale)
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La velocita del prelievo (consumi oculati) deve essere pari alla velocita di
rigenerazione (rendimento sostenibile)
La velocita di produzione dei rifiuti (riuso e riciclo, sistemi di raccolta,
ecc) dovrebbe essere uguale alle capacita naturali di assorbimento da
parte degli ecosistemi in cui i rifiuti vengono immessi
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"Una comunita non e sostenibile se consuma le risorse piu velocemente
di quanto possano essere reintegrate, produce piu spazzatura di quanto i
sistemi naturali possano assorbire "
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Lo sviluppo sostenibile assume quindi le caratteristiche di concetto
integrato, evidenziando la necessita di coniugare le tre dimensioni
fondamentali e inscindibili di:

- Ambiente

rifiuti e trattamento degli stessi, riciclo dei materiali e sistemi virtuosi,
consumo consapevole, riduzione degli sprechi, energie alternative, ecc
- Economia

sostenibilita delle attivita ecc,

- Societa

cultura dei temi ambientali e loro sviluppo nei veri ambiti (scuola,
amministrazione, impresa, ecc)




Dalla proprieta
alla sharing economy
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PREZZI Al MiIINIMI PER GLI IMMOBILI IN ITALIA
Prezzi in termini reali deflazionati sulla base dei prezzi
al consumo. Indice 2000 = 100
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SHARING ECONOMY
In Italia vale piua di un miliardo

HOUSE SHARING CAR SHARING
AIRBEBNEB, HOMELIDAYS, ECC ENJOY, CARZ2GO, TWIST, ECC
150mila 3S.300
ALLOGGI AUTO
20mila 48 7mila
PERNOTTAMENTI ISCRITTI

AL GIORNO

OMmilioni S.,.280mMmin

DI PERNOTTAMENTI NOLEGGI

Smila € Z2mila €
RICAVO MEDIO RISPARMIO PER PERCORRENZE
PER ALLOGGIO FINO A SMILA KM LANNO

4O0OMiIin € 4A0O0OMmin €

VALORE VALORE
DI MERCATO DI MERCATO




RALLENTANO E SI QUALIFICANO
GLI ACQUISTI DEL SALUSTICO

Rallenta la crescita del carrello "salute” : Frenano le vendite dei principali reparti salutistici
Var. % vendite anno corrente/anna precedente) (Var. % ultimo anno e ultimi quattro anni, vendite a volume)
Var. % media AT aprile 2018 - AT aprile 2014  m Var. % AT aprile 2018

5 +0,0% +9,3% . -1,0% +15,5% . -3,9% +141% . 0,0% +2,8%

4 i | |

3 : | |

2 i i |

L D | 3

0 | | - |
2 : : - : Senza Senza Sostituti Dietetico

2014 2015 2016 2017  ISEM2018 lattosio glutine proteine animali ’
. : | A
Fonte: REF Ricerche su datl Nlelsen
;'T 7 ad A T’;
RESTA IN CRESCITA IL SENZA LATTOSIO SCENDE LA PASTA DI KAMUT, SALE LA PASTA FRESCA TOFU E SEITAN IN CALO NELLE VENDITE IN CALO GLI YOGURT, RESISTE ILGRECO
[Var. % vendite anno corrente/anno precedente] [Contributo alla crescita, Var. % AT Apr-18/Apr-17] [Contributo alla crescita, Var. % AT Apr-18/Apr-17] [Contributo alla crescita, Var. % AT Apr-18/Apr-17)
Latte Uht +2,0% Pane da cuocere enon 5/G - +0,8 [ ] Sostitutivi del latte Uht +2,1 [ ] Complessi vitaminici/minerali +0.8
Pizze surgelate S/G +0,7 [ ] Latte Uht di riso +1,3 [ ]

Mozzarelle +1,4%
Yogurt Funzionale delattosato +1,3%

Basi fresche S/G +0,6
Surgelati altri 5/G - +0,6

= Salumivegetali +0,2 |
Pasticceria industriale /G +0,6 [ ]

[ ]

|

|

Altri sostituti animali -0,1
Formaggi Uht e similiari sostitutivi -0,2
Piatti pronti sost proteine animali -0,2

Latte fresco microfiltr./alta digerib. +0.,5

Crescenza +0,9% Complessi energetici sportivi +0,2

Pasta fresca ripiena S/G +0,4

[ |
Semola integrale +0,5 .

|

|

|

Altri Formaggi Freschi Tradiz. +0,3% Snack salati freschi 5/G +0,3 Yogurt greco magro 40,2

|
I
| d |I
Altri S/G +0,4 ngredienti seitan -0,3 . L.
o, s o
Burro +0,2% Snack S/G -0.2 I Latte di soia -0, i Altri dietetici  =0,1 I
Formaggi Da Tavola In Fette +0,2% Wafer 5/G -0,2 [] Wurstel vegetali -0,4 | Dolcificanti polverefzollette -0,2 I =
. ! 2
Altri Base Latte Senza Lattosio +0,5% Cereallrlncp‘;I::tﬂ:{; g:;g 'g'ﬁ .I Sostitutivi del formaggio -0,5 I Yogurt funzionale rinforza difese -0,3 I E
Panna Fresca -0,2% I Crackers S/G -O:II ] ’ In.gredlentl tof.u e 1 Yogurt magro frutta -0,4 . 3
E i Eusi In Fatt o Altre paste S/G -0,4 B Sostitutiviyogurt soia -0,9 [ »  firlotiale aflegloateral =
ormAng!Eust Iniatte ) -8;2% I Pasta 100% mais S/G _0:5 ] Surgelati sostitutivi proteine animali. -1,4 [l g EETE D EERREEED . E?
Formaggi Freschi Industriali -0,5% . Pasta integrale kamut -1,1 [ Latte di soia Uht -2,5 [ Yogurt funzionale reqolarita  -0,6 - £
Fonte: Nlelsen Fonte: IRl Information resources 5




E “ORGANICA” LA CRESCITA DEL FOOD

Prosegue la crescita del biologico: il 4% del venduto & bio Ne 2018 & “bio boom” nel discount | Anche nel bio ortofrutta al top
(Vendite in milioni di euro in iper + super, var. % annua e incidenza % sul totale del fatturato alimentare) (Vendite in milioni di euro per formato (Incidenza % del fatturato per area
Inc.% +112%  +123%  +185%  +17.3%  +18,8% - +10,5% e var. % | semestre 2018/ semestre 2017) merceologica, iper + superr

Ortofrutta '5,3%
B [per W Super W Liberi servizi Discount Dmgheria a“mentare 4,7%

127 +34,4% FTESCU 3|3%'
169 +5,7% i
527 +11,7% Caml 2|7%
739 +15,8% Bevande '1,1%
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018* Surgelati 1,0%
;upﬂrtuE‘FﬁIInETS‘En Fonte: Nlelsen Fonte: Nlelsen
Uova e olio i prodotti bio pill apprezzati dai consumatori Una famiglia su tre acquista biologico abitualmente
(Var % a valore, | semestre 2018/1 semestre 2017) (% famiglie che acquistano bio e % giro d'affari per tipologia famll
CARNE 34,0% I M Occasionali: Saltuari: I Abituali: p
UOVA DI GALLINA 19,2% R b s
OLIO EXTRAVERGINE OLIVA 13,8% ms ogni 3 mesi una volta al mese ogni 10 giorni G
FRUTTA SECCA SENZA GUSCIO  8,9% s
e
L g — ]
CONFETTURE E SPALMABILI BASE FRUTTA  6,8% N
YOGURT INTERO  5,6% 30% e
NETTARIESIVILL  5.1% foes
VINO DOC DOCG ll:?% | - E
LATTE UHT  4,7% [ 40% | 5% &
VINOIGPIGT 3,3% Bl =
FRUTTA CONSERVATA  3,2% Bl % FAMIGLIE % ACQUISTI «5
PASTA INTEGRALE/FARRO/KAMUT  3,7% Il ACQUIRENTI.BIO VALORE BIO E
Fonte: Nlelsen Fonte: Nlelsen &







LAZIENDA

La Magazzini Gabrielli spa, & presente in Marche, Abruzzo, Umbria, Molise e Lazio con 3317 collabo-
ratori impegnati nella soddisfazione dei bisogni dei clienti. | superstore Oasi, i supermercati Tigre e le
superette Tigre Amico sono gli attuali format con i quali la Magazzini Gabrielli si presenta sul mercato
€ CoNn successo intercetta i bisogni dei consumatori.

9 tigre tigre



SENSO DI RESPONSABILITA NEI CONFRONTI DEL
NOSTRO TERRITORIO

' Ambiente
/A\ ) Q Banco
_ g / A . Associazioni/ Aumentare
Partnership R eir:rci\?tt(t)ln v Enti culturali
A% locali -z N \ i1
\‘ ‘&A/ —
. :Z

/ zk S/

o Progetti innovativi con i
Universita

$ giovani studenti
Partecipazione :
P = ‘Collaboratorl ) \g__gu_:e_ni,,_%_g
UN'IDEA i / ) | LIVE®D '
- Consumatori
Tutela del  \
potere ! Unika La nostra profonda
dacquisto ™ conoscenza del

territorio implica senso
di responsabilita nei
08Si tigre tigr suoi confronti.
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L'impegno con il

Banco Alimentare

e stato recentemente
premiato anche da
Legambiente Marche
Onlus

per le finalita perseguite

RIDURRE S¢ P« NELLE MARCHE
Edizione 2016/17

Premia:
MAGAZZINI GABRIELLI

PER L'INIZIATIVA ESEMPLARE SULLA PREVENZIONE DELLA PRODUZIONE DEI RIFIUTI

™

REGIONE
MARCHE 04

nnnnnnnnnnnnnn

LEGAMBIENTE
MARCHE - ONLUS
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_»C“:C.»)LLETTIVITA ED ISTITUZIONI

Forte per la Magazzini Gabrielli & il senso di responsabilita verso la collettivita e le persone che vivono

in una sltuazione delicata.

¢ Banco alimentare

La Magazzinl Gabrielli spa dal 2010 ha in esse-
re una consolidata collaborazione con il Banco
Alimentare Onlus, L'azienda dona le eccedenze
invendute ai volontari che a loro volta le redi-
stribuiscono ad una serie di strutture indicate
dall'ente, Nel 2017 questo impegno si & concre-
tizzato con il coinvolgimento di 16 punti vendita
e un Ce.Di, per un totale di circa 29 tonnellate di
prodottl donati.

Attraverso lesperienza accumulata negli annl, nel
2017 si e potute personalizzare il proprio contri-
buto date allz Onlus. Con questi presupposti &
nato |l progetto "Un‘ora per il banco®, una nuo-
va collaborazione importante tra la Magazzini
Gabrielii spa ed il Banco Alimentare delfUmbria
Liniziativa, si & tradotta in uninvito a tutti i clienti
a far parte di una speciale maratona benefica.
"Questo semplice gesto - ha detto Venturi Val-
ter, Presidente del Banco Alimentare dell'Um-
bria - stimola a far meglio e di pili e a condividere
fimportanza del dono”.

Costante resta l'appuntamento con |a glornata
nazionale della Colletta Alimentare svoltosi il
25 novembre 2017, sabato

“ 177 GIOMNATA MAZIOMALE DELLA 0o0e

l  Colletta
Alimentare’

Dona la spesa a chi & pavero,

Jmepne
e,

UN'GRA
PER IL BANCO

ALIMENTARE

Venerdi 31 Marzo B UGREE GRE]

Seegl tu per nol, quaiz prodotto vuol che
Oasi regali o Banco Mmentare

per le famigie in dificolta,
Riceverai aka cassa per ogri Sconiring
superiore a € 20 wia sthedna con | guale
potral indicare uno tra i seguenti prodottt
« 1 Bottiglia di Olio doliva

= 1 Confezione di Tonno

+ 1 Confezione di Legumi

Insieme possiamo fare molto. m
o’

FOCUS

La partecipazione alla 21° giornata della Colletta
alimentare , ha interessata 117 punti vendita
presentl nelle region: Marche, Abruzzo, Moli-
se, Umbria e Lazio per un controvalore di mer-
ce stimato intorna a 193 mila euro.
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LA SCOTTONA

9 tigre tigre
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La Sosteribiizh & un assioma fondamentala per prosapuire nsla compstithits di azisnde che, come la Ma-
garsn Galrrieli spa. operano per i territarie e ad essovagiono riscondere intermin’ d tutels ambientale

o

RISPARMIO ENERGETICO

Puntare a risparmic grergetico ¢ allfutilizze 4
energe altematie costiuisce || cardine delle
e guide chi letimoniano Fatterzions: della
Wagazzini Gabrielli spa verso famblante, La pro-
pertazane di nuod punt di vendita o la manu-
terzione & il rinnove dei punti vendita esistenti
wiene realizzata prevedendo i pil altl standard
tecnalegid in tema di risparmic energetico. Lin-
stallazione di sElemi & moniloraggio dei con
syl e gl fredde slimentare, la sostituzrione gl
iluminazions ragizionale con led & fnstalazio-
iz di muced sistemi di generazione di calore pil
efficent cortinwa nel punt vendta non ancora
phatat] 4i qUests Mo teonalogia.

ﬁE

m |llummn
42 df meno

23 FEBBRAID 2014

FESTA DEL FISPARMIO ENERGETICD

Jz_-lm-l-—'rm-i—n

Tabwniiy dabi kicl, & rallo dwiie oo s

SCOMTA LA SPESA DEL 10
il

e
=

Py Tt

FOCUS
di snergia elettrica

L wtilizzo

nelle 53 filiali (Dasi e Tigre) della Magarri-
ni Gabrielli spa nel 2017 si attesta intorno a
48,8 millen| di lkowh; il suo costo ammonta a
6,9 milioni di eure.

Rispetto all'anna precedente, be filiall han-
no consumate in valore assoluto legger-
mente di pid (49,2 milioni kWh) ma mena in
valore relative visto che nel 2017 il numero
di filiall era aumentate di 3.

Anche nal 2017 la Magazzini Gabrielll spa ha ade-
ritg &la campagna “Blluminag di meno®, perche
fortemente corvinto che sensibilzzare la comu-
nitd Sraerse gect semplici possa contrituire a
cambiare atteggiamento in fasvare dellfambiente
Par Foccasione & stato realezzato ung sconto deal
10% =sulla spesa effeliuata dale ore 1B.00 ale
ore 1900 in eccasione dellappurtamenta con
Wllluming di mena | gorne 24 feb@ralo pro-
mogso dal programma radafarico Caterpilar
su Aadie 2, E quesio Nimoegna della Magazzni
Gabriell spa che ha aderite andhe nel 2017 ala
13eima edinons e modmeénto che ool & di-
vantato un appuntamenta consolidato
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FOCUS

[Gasi di Ancora, ultmo punto vendita rea-

lizzato, & dassificato in dasse energetica M.

Lirvolucre edlizio & raafzzate con pannell
prefabbricati colbentati del 40% pit spessi ol
queli ammess| ger lepge. Le pensiine con ef-
fetto frangisole permettona una diminuzions
del condizionamento estive. Lilkiminaziane
Interna, esterna e dale insegne & realizza-

ummuommmm

una diminuzone dei consu-
mi del S0%, a cui contribuisce ™
il sistema di parzialzzazone

dellintenska  luminasa  sulla
base delllluminazone natu-
rale. limpanto di cimatizza-
Ziane quando |3 temperatura
e5lema lo permetts, consen-
te di rafirescare o riscaldarg
gll amblentt drettamente con
Taria esterna. | banchi frigorife:

rl sona prowistl di spartelll per ottimizzare
Il consuma energetico. Gl Implant frigorifer

SO0 INVEarizZali, CARI0 BTEEaNs energia

sulla base defle necessti Tuti gi implant
50110 mantorat! per Individuare [e criticita nel
consumi. infine il punto vendita & stato dota-
te dl un imglanto fatovokaco & cul enargia
prodotia & utilizzata per autoconsume.




'FONTI ALTERNATIVE

Peer guedlo che riguarda e fond alternative cantinua finstallazgions cve possibile d impiant fotowokaic
Sono stat irstallati, nues impiant] fotovoltaicl presso | seguent’ sit:
- MUKW PLINTD VERDHTA DI PORTA ROBMANA, (47 ) COM IMPLANTO B 200 T,
- NUCWE PUNTO VERDITA DI ANCONA CON IMPIANTD PV 2017,
MLV IMPIARTO Py OASI ROSETO 201 8;
0 sepuio b produzions di energla eletirica 2077 cienuta dagll implanti fetovaltald presentl sul puntd
vendita camparata con il lello of sutocansurma.

MPIANTE P sropunan: [l AZV4E Hw
OAS| MACERATA  [AJTOCOMNSLMD [ 43948 K
RAFIANTED Py srocuBon: I B163ET K
OASI TOLENTING  [autoconsure [N 161412 Kw
MFIANTC Py srapunon: N 148538 Hw
OAS| GIULLANOVA [auToconsuno [ T4E5DE Hw
MPIANTI Py rropumon: [ 16624 K
OAS| AVEZZAND  [AUTOCOMSLMD L T T
MPIANTE PY srocuaon: [ 496220 K
OASI ASCOLI AITOCONSUMD ASTETE
MPIANTE Py spapuzions [ B2BER Hw
C.CRAGNOLA  [AUTOCONSUMD [ 36882 K
MPIANTI Py | erocupon: BOERD Kw
5, SIORGHD SOLFERING [ ALTOCOMSLAMD [ BEOOG0 Hw
RAPIANTID Py | oropuman: 55810 kw
5.8.T. VIA MARSALA | AITOCONSLMD - Ew
ToT. FRocuzionE I 1.sea00e e
ToT. auTacoxELMO I 1.851.798 Fw

0Si tigre tigre
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@LA DELL' AMBIENTE

Mal 2017 fa quantita o carta cartone & plastica
conferita dala Magazanl Gabriell spa alla sode-
Lh che 5 sccuss delle smaliments ammanta a
2000 tonellate

L'attensione allambiente si manifesta ancdhe at-
traverse Fampllamento degl assortiment] wer-
s i prodott eco-compatibil. Il nummero delle
referenze & aumentato rispetto allanno
pracedants dal 18,8%.,

Il recupera delle pattiglie n pet & una delle atti-
wid pariate avart nel supersiore Oas| @ supsr-
riercati Tigre.

Mal 20117, 10 supesrmarcat] sono statl
dotat] di 10 macchine compattatricl dove

i clienti conflericona | prog: rifuti (es. bottglie
ol plastica) ricewandio in camiplo buonl aoguisto

spemdibii in purbs vendina

95 tigre tig,.
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50

\ = 5008 di o
| Pomodoro Pera dAbruzz0, polposo e ‘& macinato in talia — 5008 Nz ot gl
succulento,in una passata ciie premia La collezione di pasta di semoia i grano S
heroncini g utiizzo i condimento, ‘duro, trafiata al bronzo @ a enta
ampofilone

essiccazione. Eccellenza che premia
Ogni sugo e salsa.

7
0

AN

Olio extra vergine di oliva — soc|

Inostri ol DOP, da varieta di olive sempre

diverse che regalano profumi e sapori da P Hotac.

accostare di volta in volta a ogni ricetta. Vonoweristile
Pretuians dele
Cotine Toramane 0OP

A

0Orzo tostato biologico — 5008
Lariscoperta dellOrzo Monda___ - 9r
& F'unione con fanice per

bevande safiorite ¢ preziose.

N C

NG

Pasta alluovobidlogiea — 2508 | 0

(2 storia Gola pasta afuovo, ey {Tortufoestie, salprofumo
con ingredienti completamenté biologici, a\Campcttons A cagatterisiico  particolare, In salsa

neffinterpretazione dei nostA teritari, saporita per guarnire primi e secondi

piatti, 0 03 sojom preziose fettine.

o

orzo OrzoMondo
Mondo. allAnice

Fatti Buoni,
firmiamo solo
ilmeglio

Conserve vegetali — 2808

lle fasi di lavorazione ritorna
jelle conservavegetail
sempre in pregiato ol extra vérging
dioliva.

Confetture Extrabiologiche — 2308
Solodafrutta biologica, queste confetture
racchiudonoi sapori dellanostra frutta
elanostra tradizione nella preparazione.

ok Rosa

tura Ext ttura Extr
leocza Bic toBic

Liquori — 50c!

ro & Gerciana Migle biologico — 4008, ~ wele GAcacia
La selezione di liquori € bevande tipiche e Uniflorale o millefior, Mele Milafiort
che raccontano le nostre tradizioni Vi Cotto zge ia nostra selezione di mieli

bislogici prodotti in Abruzzo.
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Noi non ereditiamo la Terra
dai nostri genitori.
La prendiamo in prestito dai
nostri figli”
Proverbio keniota
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Grazie




